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VALENTINA BRINI

Esperta di Public Relations nel mondo startup, tech e lifestyle,
Valentina Brini cura le PR di imprese e progetti emergenti sul
territorio nazionale e internazionale.

Con un master in giornalismo e media a Bruxelles, collabora con
diverse testate giornalistiche.

Nel 2023, e stata membro nella giuria della Creative Business Cup
|talia, la competizione globale per startup creative.

Cura la parte PR internazionale dell’agenzia, aiutando realta italiane
ad apparire su media esteri.




SIMONE TREBBI

Esperto di PR con all'attivo oltre 200 imprese, PMI e startup
seguite sui media.

Sviluppa strategie organiche di comunicazione sui media per
PMI, startup, imprenditrici, imprenditori e professionisti.

Ha lavorato come giornalista per Il Sole 24 Ore, Repubblica,
Panorama, Vanity Fair, Il Foglio, Linkiesta, Rivista Studio, Tiscali
Innovazione.

Tra i 150 esperti al mondo coinvolti da BuzzStream per
realizzare una panoramica sul futuro delle PR.




PR Partner in [talia per il contraente della Segreteria
generale della Commissione Europea

INIZIATIVA CITTADINI EUROPEI (ICE)




Chi siamo Autori del libro “Forte e Chiaro” (Il Sole 24 Ore)

Pensato per esperti di pubbliche
relazioni e addetti stampa, ma

Valentina Brini Simone Trebbi

FORTE anche comunicatori, aziende e
ECHIARO startup, si rivolge a tutti coloro
Il comunicato stampa 5.0 nellera che vogliono comunicarsi con
della sovraesposizione mediatica
{ successo sui media
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! L'Economia delle Piccolé Cose - 31/05/2025
~& 11 min

Le nostre PMI sono arrivate su media Turismo effetto tv ——

.. e e e . con AnnaMigliorati s .
settoriali e generalisti sia in Italia che Claudia Barberis

all'estero tra cui Forbes ltalia, Il Sole 24 Ore,
Corriere della Sera, Tech EU, L'Entrepreneur, o
Startupltalia, Silicon Canals, Startup Rise UK.
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Il 2025 ha portato con sé le nuove regole per gli .‘H'j,) &)
affitti brevi, quelli sul banco degli imputati per il
turismo fuori controllo: pill tasse, pil regole. Il On Demand
TAR del Lazio ne ha gia smontata una, dicendo

stop all'obbligo di identificazione «de visu».




DD REJESY

—_— f w

MVE Accedi ~

CATEGORIA: VENDERE E COMPRARE

Imprenditorialita al Sud: la
digitalizzazione € una
chimera?

o scritto da Econopoly il 18 Giugno 2024

VENDERE E COMPRARE

Post di Giuseppe Matozza, fondatore di Sud
Opportunity —

Sono 150mila le imprese impegnate nella
trasformazione digitale e, secondo un report di
Infocamere, negli ultimi dieci anni si é registrato
un incremento del 37%, con un’accelerazione piu
significativa per le aziende del Sud.

Ma il divario digitale tra il Sud Italia e il Centro-
Nord rappresenta una delle sfide pili pressanti
per 'economia italiana e nonostante la

digitalizzazione sia ormai una componente

ABBONATI

la Repubblica

Exit per Esite (Spedire.com): va
alla polacca Alsendo per 5,5
milioni di euro
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FUTURO
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Destinazione futuro

Alex Ballato
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Dario Vignali si
racconta: “Girolil
mondo con Denise e
guadagno con le mie
passioni”

Dario Vignali, imprenditore e trave

under 30 piu influenti d’Italia.
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- PARLA L'ESPERTO
Vietare l'Intelligenza

7 Artificiale a scuola? "Come
) \ : quando negli anni ‘70 si
temevano le calcolatrici”
\ Danilo Cimino, informatico con un passato in
grandi enti di ricerca nazionali e internazionali,
spiega perché é a favore dell'integrazione dell'lA

nella didattica: "No alla demonizzazione, si all'uso
responsabile”

27 Gen 2025-17:09
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SILVIO BERLUSCONI, UN MAESTRO DI PERSONAL BRANDING 10:26 BB

14/06 23 LE T




SEETRY
[MONEY IL PERSONAL BRANDING DI SILVIO BERLUSCONI
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Exit per Esite
(Spedire.com): va alla
polacca Alsendo per 5,5
milioni di euro

TELEBORSA

societa italiana attiva nel settore della
logistica  digitale attraverso i brand
Spedire.com e SpedirePRO, ha siglato un
accordo per la cessione del 100% delle quote
da parte dei soci al gruppo multinazionale
polacco Alsendo, uno dei principali operatori
tecnologici per la gestione delle spedizioni in

centro-orientale. 11 valore
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1 lavori dr domani in 1/
Marco Lutzu, la-

formazione del copywriter

con Anna Marino

@ AVVIA QUESTO EPISODIO >
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Aggiungi a Playlist Scarica

( Le puntate Il meglio di

Il copywriter, anche detto copy, & una figura
emergente che si occupa di scrivere contenuti
testuali persuasivi finalizzati alla vendita. Ad oggi,
il copywriting & una disciplina che viene
considerata nel recente studio di Microsoft

VANITYRAIR -

ABBONAMENTI PEOPLE SHOW NEWS BEA

Hai mai controllato di non
essere nel dark web? Ecco
come sifa

Google estende il suo report del dark web
a tutti gli utenti. Ma cos'@ il dark web e
perché ci deve preoccupare? Sfatiamo

alcuni miti che lo riguardano (tipo che non

& usato solo per scopi illeciti)
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@ LOGIN: @ Intelligenza Artificiale e &

—. incontri on line: stai
chattando con un essere
umano o un bot? Come
< «difendersi» dai fake online

ABBONATI

CATEGORIA: VICOLO CORTO

Personal branding e
intelligenza artificiale tra

Oggi che l'Intelligenza Artificiale pud rischi e pOtenzialitﬁ
123456 é ancora Ia passward pil‘l sostituirsi a tutto e a tutti, come possiamo

capire se ci stiamo interfacciando con un 0 scritto da Econopoly il 03 Agosto 2023

usata in Italia, per la felicita degli RGN I F————

haCI(er oppure un profilo fake, con annesso VICOLO CORTO
chatbot? Abbiamo approfondito con gli

aspert Post di Claudia Barberis, personal branding

16 nov 2024 specialist, docente della materia presso
ﬁ ) I'Universita Cattolica di Milano e speaker TEDx —

Bl FRANCESCA FAVOTTO

12 APRILE 2025
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Londra

idente della cantina Ferrarl
storico produttore italiano di
i, noto nel mondo -, racconta-
la sua famiglia e F'azienda, in
secolo di storda (lanno di fon-
di Ferrari & il 19029, abbiano
stire il cambiamento genera-
armonia con { principi ESG e
ze delle future generazioni.
Itima parte dell'evento sono
volti imprenditori, manager
H consulenti. Il panel, dal tito-
Iv business e sostenibiliti:
per il futuros, sar moderato
inatore di Corriere Imprese
M lessandro Zuin e avra come
goniste Filippo Girardi, pre-
Ad della Midac di Soave, rife-
in Europa per la produzione
e dL avviamento € mdualn ill

rar‘u a g!:_it'nlid della
, un anno fa, ha com-
ult-u De l-u-u

dova; Leonardo Rigo, direttore
e di Banca Aletti, del Gruppo

P,
avola rotonda conclusiva che
approfondire anche il concet-
ymente connesso alla sosteni-
d'impresa, di «restituzio-

oé I'impegno a im-

ulla comuniia che

O PREREONME REEVATA

tud1 dt mlt:\"annnn: :.hL
suolo, I'acqua e la biodive
che dedicarsi alla crescita e al benesse-

e persone, siano esse dipenden- |
ti, clienti o appartenenti alla comunita
locales.

In capo s
Matteo De Pusrn ha ereditato dal pa-
dre Fattivita di famiglia prima di com-
piere i 30 anni, diventando uno tra i
ani amministratori delegati |

3 La sua Lartotecnica, basata nel
Veronese a San Martino Buon Albergo,
& specializzata nel recupero, nella ripa-
razione e sanificazione degli ausili or-
topedici e sanitari, dalle carmozzine ai
deambulatori, passando per tutori e
plantari. Un modello di business circo-
lare a cul si affianca, ormai da diversi
anni, una specifica attivitd di restitu-
rione alla comunith. «Fare impresa In |
modo et un insegnamento di mio
padre: la gestione di qualsiasi attivita |
imprenditoriale prende qualcosa dal
territorio in cui opera e allora é giusto
che, in qualche al modo, 'imprendito-
re restituisca a sua volta - splega De

come que jev, Lulplm ptfbdu-lt.
mente dal conflitto russo-ucraino, ma
iamo fare di pii. Per esempio, of
iamo puntando a fondare un'asso-
se che, collaborando con le pub-
bliche amministraziond, possa mappa-
re le criticita del territord e cerchi di sa-
narle, andando a eliminare le barriere
architettoniche, attrezzando le pensi-
line degli autobus perché slano acces-
sibili alle carrozzine, installando par-
cheggi o passaggl per disabill dove |
mancang e, pil in generale, sensibiliz- |
zandlo le persone attraverso un esem-
pio pratico di inclusione sociales. |
Anche guesto & avere una legacy, |
che pud alutare a migliorare la realta
intorno a nol.
O EFROOGDONE SEivata

CORRIERE DELLA SERA
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LIFESTYLE

Regali di Natale: 30 idee
sostenibili e salidali da
mettere sotto I'albero

di Silvia Cicchetti

30 novembre 2023

Panorama | Moda

MODA18 Dicembre 2022

Regali Natale:
proposte moda per
ogni donna

Redazione Moda




‘ ‘
L
M— adnkronos ULTIM'ORA ®
ATTENTATO TRUMP ELEZIONI USA GUERRA UCRAINA | LAVORO

The italian cripto

Parr e Sud. Cosi la summit, 20 esperti uniti
Turismo, Mr Preno: digitalizzazione aumenta le per i bambini malati di

"'laumento dei Opportunita leucemia
prezzi non

Maurizio Carucci mercoledi 20 marzo 2024
s

19 giugno 2021 03:42

scoraggiano gli | [

italiani +18%
prenotazioni in un
anno"




Claudia Barberis, docente di Personal branding all’ur

ersita Cattolica, sut nuovt trend

Marketing, le persone al centro

Essenziale creare un dialogo efficace coni clienti

DI CAR!..HVAL.LNTINI

& am-

biato nel post

<< Covid & che
l'obiettivo del

marketing non & piu la rico-
noscibilitda in quanto tale.
Certo, bisogna farsi ricono-
scere e ricordare dal proprio
target ma & essenziale crea-
re una relazione a doppio
senso con clienti e potenzia-
li clienti. Non solo promuo-
vere Pattivita, quindi, main-
staurare un dialogo effica
con le persone, ch
sempre pin verificare il tipo
di realtd a cui
contribuiscono
con iloro acqui-
st Claudia
Barberis & do-
eente di Perso-
nal branding
all'universita
Cattolica di Mi-
lanodocente di
Personal bran-
ding all'univer-
sith Cattolica
di Milano ed
esperta di co-
municazione e
immagine. So-
stiene che & in
eorso un profondo cambia-
mento nell'ambito del mar-
keting e della promozione,
nato daisocial, che «rap-
presentano sia un'ﬂpporlu—

che un obbligo. Non es-
'i, se bisogna promuover-
: un rischio che in
possono permetters
frontare. Sono quindi neces-
sari, ma ad alcune condizio-
ni: su tutte, la piena consa-
pevolezza di cio che =i fa
creare contenuti non mirati
e puntare solo ».ull? quanti-

muoversi con una strategia

basata su chi si & davvero e

sugli obiettivi che si voglio-

no perseguire @ importante

per creare una relazione soli-

da tra sé e il proprio pubbli-
o,

Doman-
da, Quali so-
no le guali-
ta che fan-
no la diffe-
renza?

Risposta.
La prima qua-
lita & la capa-
citda di com-
prendere il
proprio pub-
blico. Biso-
Ena saper ca-

Claudia Barberis librare  cid

che si comuni-

carispetto al-
le necessita del pubblico di
riferimento, quindi una co-
municazione non casuale
ma in grado di fare sentire
eoloro che appartengono al

Anche nel marketing, se interpretata nel giusto modo, I'lA pub
contribuire a grandi risparmi di tempo e di risorse

target persone speciali, com-
prese, sostenute. La compe-
tenza, da sola, non basta.

D. Si tende a persona-
lizzare anche un'azien-
da.

R. 5i, in passato non c'era
modo di verificare chi e co-
me fossero le persone all'in-
terno delle organizzazioni e
come si comportassero, biso-
gnavadare fiducia all’azien-
da in sé. Oggi non & pin cosi,
anzi: possiamo avere queste
informazioni ¢ le pretendia-
mo. L'azienda in quanto en-
tita perde sempre piti impor-
tanza a vantaggio di una
comprensione sulle persone
che la eompongono, sui loro

comportamenti, valori e cre-
denze che adottano. Le sin-
gole reputazioni delle perso-
ne determinano la reputa-
zione dell’azienda stessa. E
la stessa tendenza della poli-
tica, in cui ha sempre piti im-
portanza laleadership.

D. In che modo si ana-
lizza il grado di efficacia
della comunicazione?

R. Innanzitutto con la sen-
timent analysis, una ricerca
che ai effettua con strumen-
tazioni ﬂ.dc.guate & che per-
mette diavere un'idea ogget-
tiva e precisa di come si vie-

. Poi ¢l sono 1
: -IailerLiLe eln-
teract tra i piti interessanti)

che sfruttano inveee il ma-
di-

d in sotto-
campioni, per poi struttura-
re offerte sempre diverse e
targettizzate per ogni grup-
po, sia per fornire un primo
livello di analisi &fo consu-
lenza.

D. L'Intelligenza artifi-
ciale in che modo modifi-
cherail marketing?

R. Un approceio senza co-
gnizione di causa pud porta-
rea una fortissima omologa-

se interpreta-
3 odo, 'Intelli-
penza artificiale pud contri-
buire a grandi risparmi di
tempo e dirisorse nell’'ambi-
to dell’analisi, della ricerca
enelle prime bozze di conte-
nuto.

D. Il fenomeno delle di-
missioni nelle aziende
haraggiunto livelli consi-
i;h,;revu!i. Come affrontar-

o0?

R. E un sintomo di come
le dinamiche aziendali deb-
bano essere riviste in una
chiave umanistica. La sfida
& riuscire a equilibrare la
soddisfazione e promozione
personale con le necessita e
1 valori dell’azienda. Fare
sentire le persone parte di
qualcosa di valore pud con-
trastare il trend a cui stia-

affaritaliani.ic &

Il primo quotidiano digitale, dal 1996

Mondiali 2022 Manovra
Natale Energia

Pensioni Qatar-gate

ISCRIVITI ALLA NEWSLETTER

Home > Costume >Lifting senza bisturi, dal metodo Marco Po...

COSTUME A Af

Venerdi, 29 gennaio 2021 - 15:11:00

Lifting senza bisturi, dal
metodo Marco Post un
webinar per la salute del
VISO

Fermare l'invecchiamento della pelle
e impossibile, ma é possibile
rallentarlo anche senza ricorrere a
trattamenti invasivi. Un webinar
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L a Nuvola del Lavoro

Marco Post apre 30 nuovi
centri estetici e cerca
nuove figure

|I“ 4G L If

Linkiesta

10 Dicembre 2021

Notes da (ri)vedere |
Copywriting, il
commerciale del web

]_,l\ di Francesco Fravolini

Il copywriting e la nuova occupazione
del XXI secolo. La tecnologia trasforma
il mercato del lavoro, stravolge
I’economia, valorizza il digitale. E
questo il nuovo scenario economico che
traccia a grandi linee la nuova frontiera
delle professioni. Ed e proprio nel report
“2020 Vision: trends to define the next
decade”, che il colosso dell'informatica
Microsoft [...]

E ma.rie da..‘e abbonati

#SportWel ove di
giugno 2022:

allenarsi & rigenerarsi

Dallo yoga in barca all'alimentazione per
ritrovare energia, gli appuntamentie i
consigli per menti e corpi tonici.

Di Vanessa Perilli
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Danilo Cimino
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L'ultima isola, doc sul naufragio
dell'ottobre 2013 a Lampedusa
[l regista Lomma all'ANSA: "nessuna pornografia

del dolore"

"INTIMA ISNIA

Redazione Ansa

ROMA - Agosto 23,2024 - News




Perché strutturare
le PR continuative

Strutturare delle PR continuative per
un'azienda significa investire nella
costruzione della propria reputazione
nel tempo. Non basta un lancio stampa
iniziale: serve una presenza costante e
coerente per consolidare fiducia,
attrarre investitori, clienti e talenti.

Le PR continuative permettono di
raccontare I'evoluzione dellimpresa,
posizionarsi come voce autorevole nel
settore e rispondere in modo strategico
alle opportunita - o crisi - che emergono
lungo il percorso.

Con le nostre
attivita di PR

Le aziende hanno consolidato la
loro posizione nel settore
Comunicato le innovazioni B2B
e B2C, ottenendo visibilita
mediatica settoriale e
generalista

Raccontato la loro realta su
media nazionali e
internazionali, raggiungendo
mercati esteri

Migliorato il loro
consolidamento e la percezione
del pubblico, migliorando la loro
brand identity

“Le attivita di PR e ufficio stampa sono deducibili per I'impresa che le riceve,

in quanto rientrano tra le spese di marketing e promozione aziendale.

3 \lSme




